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A nyomdaiparon beliil az utobbi
években a legdinamikusabban fejlédé
agazat kétségkiviil a csomagolastech-
nologia. A folyamatosan valtozo meg-
rendeldi igények tjabb és ujabb kihi-
vasok elé allitjak a gyartokat, amelyek
koziil a megkérddjelezhetetlen mind-
ség és a gyors atfutasi id6 alapkovetel-
mény. A csomagolas egyben a termék
marketingjének is egyik legfontosabb
eszkoze — a felmérések igazoljak: sok
esetben a csomagolas hatarozza meg,
hogy a vevd melyik terméket emeli at
a polcrol a bevasarlokosarba.

A csomagolasokra, az azokon fel-
tiintetendd informaciokra mind tobb
nemzetkozi eloiras vonatkozik, ame-
lyeket szigoru biintetések terhe mellett
be kell tartani. Rengeteg, gyakran
valtoz6 szoveges informdaciot kell
megjeleniteni a becsomagolt arucikk
0sszetevoirdl, biztositani kell a termek
azonositasat a kereskedelmi halozat-
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ban, a szallitas, raktarozas, polcra he-
lyezés ¢és fizetés folyaman egyarant —
nem is beszélve a lejarati, szavatossagi
id6krol stb. Sok helyiitt eldiras a tobb-
nyelvl termékismertetés, kiilondsen,
ha multinacionalis gyarto sok orszag-
ban forgalmazott termékérdl van szo.
Ezek az igények megkovetelik valtozo
adatok nyomtatasat, kiilonboz6 muta-
ciok eldallitasat és mindezek nagyon
pontos ellendrzését, kovethetd és
visszakereshetd jovahagyasi folyama-
tait.

A megrendel6 egyik elsédleges ki-
vanalma, hogy a csomagolas tiikr6zze
a markat, a gyartoi brand megjelené-
sét, egyetlen pillantassal torténd azo-
nositasat. A markajellemzék koziil
talan legfontosabb a szin, amelynek
pontos reprodukaldsa (tetszéleges nyo-
mathordozon!) szintén mindségi
alapkovetelmény, de emellett 1ényeges
lehet példaul a formavilag is. Ez utob-
binak viszont illeszkednie kell a konk-
rét termékhez, de ezen tulmenden geo-
metridjaban meg kell felelnie az opti-
malis szallithatosag, valamint az iizlet-
ben valo elhelyezés (polc, display) cél-
szertiségi kovetelményei-
nek is.

A markatulajdonosok
fokozodo elvarasokat
tamasztanak az adatbizton-
sag megorzésével kapcso-
latban, és szintén alapkove-
telményként jelenik meg a
hamisitasvédelem is, amit
specialis technologiai elja-
rasok segitségével lehet
csak biztositani.

A csomagoldanyag
kivalasztasa szintén Ossze-
tett probléma, amely a 6
funkciokon kiviil (aru
veédelme, tartossag, szallit-
hatdsag, kezelhetOség, ujra
zarhat6sag stb.) komolyan
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befolydsolja a csomagolas gyartasi,
illetve nyomtatasi technologiajat,
sebességét — és nem utolso sorban az
arat!

Egyre kornyezettudatosabba valod
vilagunkban ezeken tulmenden figye-
lembe kell venni a csomagoldanyag
utokezelését, bomlasat vagy ujrahasz-
nosithatdsagat — végsé soron az dko-
logiai labnyomra gyakorolt hatasat is.

Az elébbiekben leirt kovetelmé-
nyek mellett természetesen elengedhe-
tetlen az id6szerliség, hiszen a kampa-
nyok vildgaban, digitalis, on-line kor-
ban ¢liink, és ez megmutatkozik az
aruhazak polcain is, novelve a varia-
ciok, mutaciok szamat, csokkentve a
példanyszamokat és az elvart atfutasi
idét.

Konnyen belathato, hogy ez a sok-
szinti kovetelményrendszer a hagyo-
manyos modokon mar nem elégithetd
ki hatékonyan és gazdasagosan. Az
egyszerl sztenderdeket fel kell, hogy
valtsak az Osszetett, megrendeld és
gyarto folyamatos kommunikaciojat
igényl6 folyamatok. A hangsuly a
valtozé grafikai- és szoveginformaciok
egyszerl és pontosan adminisztralt
jovahagyasara helyezddik, mikozben
az allando elemeknek (szinek, design-
elemek, formak) megbizhatéan
azonosaknak, visszakereshetdeknek €s
ellendrizhetéeknek kell maradniuk. A
jelenlegi trendek és kdvetelmények
mellett a versenyképesség megdrzése
¢s a dinamikusan fejl6dd piac zokke-
némentes kiszolgaldsa a gyartoktol
olyan belsé folyamatszervezést igé-
nyel, ami nagymértékben automatizal-
hato, on-line kommunikacioval felvér-
tezhetd, igy ellensulyozza a szakkép-
zett munkaerd csokkend létszamat és
novekvo koltségét is. (folyt. kov.) A
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