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A csomagolodipar szépsége

A csomagoldipar dinamikusan vdltozik, az utobbi évtizedekhez képest gyidkeres dtalakuldson ment ke-
resztiil. A teriilet milltjdrdl, jeleneérdl és jovdjerdl beszélgettiink Ratkovics Péterrel, a Partners Kft. iigyvezetd

igazgatéjdval.

A Partners Kft. hogy jutott el a ma is
lathat6 szinvonalara, milyen trendek
mentén hoztatok meg a cég valtozasara
vonatkozé dontéseiteket?

A kezdetekkor alapvetSen nyomdai el6készités-
sel foglalkozott a Partners Kft., majd a kétezres
évek elején fordultunk a csomagolds iranyédba.
Részben azért, mert akkor alakult meg az Esko,
és e cég jogel8djének a képviselSi voltunk, vala-
mint ekkor kirajzolédott az is, hogy a csomago-
lastechnika egyre nagyobb teret hédit el. Ez rész-
ben a flexonyomtatisban, a nyomdai el6készits
(prepress) és mas szoftvereken tilmend digitélis
utédfeldolgozasban is termékportfdlié-bovitést
jelentett. A cégiink filoz6fidja a megalapitastol
kezdve, hogy profi termékeket képviseliink, for-
galmazunk, amelyhez biztositjuk a teljes szerviz-
hatteret.
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Miért dontottetek ugy, hogy a
csomagolastechnika iranyaba indultok?

Az iizleti piac egyes szegmensei amortizdl4dtak,
nem azt az irinyt képviselték, ami illeszkedett a
mi elvarasainkhoz. Az dltalunk képviselt cégek-
nél lathattuk a véltozast, s ez inicializalta, hogy el-
induljunk a csomagoldstechnika felé. Tulajdon-
képpen egy 4j szakmit kellett megtanulnunk,
mert az addigi ismereteinkhez képest merében
masok a folyamatok, technolégidk.

Mar hosszabb ideje dolgoztok a
csomagoldéiparban. Milyen valtozasokat
figyeltetek meg, illetve jelenleg

mi jellemzi ezt az agazatot?

Ezt a kérdést Ssszehasonlitisban érdemes vizs-
galni. Az elsé pozitiv élményiink az volt, hogy a
2008-2009-es valsigban a nyomdaipar erds lejt-
menetnek indult, a csomagoldipar pedig inkabb
mérsékelten pozitiv irdinyban maradt, §sszessé-
gében évi egy-két szdzalékos novekedést mu-
tatott. Ez meger@sitett abban, hogy jé dontést
hoztunk, amikor nyitottunk ezen iizletag felé.
Gazdasigilag azéta is abszolut toretlen, egyértel-
mien né a csomagoldipar irdnti igény, viszont
egyre tobb nehézséggel taldlkozik az dgazat.

A vilag felismerte, hogy a kdrnyezettudatos-
sdgra hangsulyt kell fektetni. A felhasznilhat6
anyagok korét folyamatosan korldtozzdk, ren-
geteg olyan elGiras sziiletett, ami a kiilé6nb6z8



csomagoldsokon megjelenitendd adattartalmat
befolyasolja. Mindemellett viszont a csomagolds
az elsé szamu marketingeszk6z, kozvetleniil be-
folyasolja a fogyasztokat, hogy az adott terméket
megveszik-e vagy sem. Ilyen szempontbdl is hi-
hetetlentiil érdekes piaccd valt a csomagoléipar.

Amellett, hogy volumenében is névekszik a cso-
magolt tirgyak szdma - hiszen a barna zacské
kordbdl mar régen tovabb léptiink — az ipardg
értéke is emelkedik. A marketingeszkoz jelleg
miatt a legkiilonb6zébb otletek, tritkksk, kreativ
dizdjnok, s6t megszemélyesitések, specialis ak-
ciék és még sorolhatniank, mi minden jellemzi a
csomagoldsokat. Ezzel egyidejileg a digitalizacié
megteremtette a személyre szabott, perszonali-
zalt csomagolds lehet&ségét. Ez abszoluat j kihi-
vist jelentett ahhoz képest, hogy a '90-es években
mélynyomassal, 6ridsi példinyszdmban késziiltek
a cimkék, amiket éveken keresztiil ragasztottak
egy bizonyos termékre. Ma mar egy-egy arucikk-
nek rengetegféle verzidja jelenik meg attdl fiig-
gben, hogy éppen milyen kampény zajlik.

A csomagoldipar egy dinamikusan
fejlédé piac...

Igy igaz. Vegyiink példinak egy olyan 4gazatot a
csomagoldiparon beliil, amire kevésbé vetiil fény.
Tobbek kozt a szerszimgépeken talalhaté infor-

madciék — amelyeknek a kornyezeti hatdsokkal
szemben ellendllénak kell lenniiik - nyomtatasa
is ehhez az ipardghoz tartozik. Dobbenetesen
sokrétii, valtozé piacrél van szd, technoldgiai-
lag minden egyes részlete kiilonb6z8 kihivasokat
tartalmaz. Eppen ezért tigy tekintek a csomagol6-
iparra, hogy azt nehéz egységként kezelni, van-
nak dgai, amelyekben egészen mas igények 1ép-
nek fel, s ezekkel kell foglalkoznunk.

Korabbi valaszodban emlitetted a
koérnyezettudatossagot mint trendet.
Pontosan miben meriil ki ez a kérdéskor?

Egyrészt a berendezések esetében lathatjuk, hogy
az altalunk képviselt cégek vagy gyartok figye-
lembe veszik az 6sszes kornyezetvédelmi szem-
pontot. Ahogy egyre kevesebb selejttel dolgoz-
nak a modern gépek, ugy cs6kken a villalatok
6koloégiai labnyoma. Példaul vannak olyan esz-
kozok, amelyek 3-5 méter anyagot hasznilnak
fel, ami régen 30-50 méter volt, a kett6 kozotti
kiilonbség pedig hulladékként jelent meg. Emel-
lett az el@dllitds sordn az energiafelhasznalas is a
toredékére csokkent, valamint a vegyszermen-
tesség is megjelenik a folyamatokban.
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